
促进首发经济发展

【背景导读】

1.首发经济的内涵与特征

首发经济是指通过举办国际国内大型展会、发展首店经济、推出新产品/新技术首发等形式，

吸引全球或区域范围内的人流、物流、资金流和信息流，形成以“首发”为核心的经济模式。

其特征包括：

创新性：聚焦新产品、新技术、新服务的首次发布，是创新驱动发展的重要体现。

引领性：通过首发效应引领消费趋势、产业升级和城市功能提升，如上海、北京等城市通过

“首店经济”带动商圈升级。

开放性：依赖国际化平台（如进博会、服贸会）吸引全球资源，是开放型经济的重要组成部

分。

2.发展首发经济的现实背景

消费升级需求：随着我国居民收入水平提高，消费从“量”向“质”转型，对个性化、

高端化、前沿化产品需求增加，为首发经济提供市场基础。

城市功能升级：一线城市（如北京“国际消费中心城市”、上海“五个中心”建设）需

通过首发经济提升全球资源配置能力和城市影响力。

创新驱动战略：我国经济转向高质量发展阶段，首发经济成为推动科技创新成果转化、

培育新动能的重要途径。

双循环新发展格局：首发经济通过“引进来”（国际品牌首发）和“走出去”（本土创新

首发），链接国内国际市场，增强经济循环效率。

【知识链接】

《经济与社会》——市场经济与高质量发展

市场配置资源：首发经济通过展会、首店等平台，促进供需精准对接，发挥市场在资源配置

中的决定性作用。例如，进博会吸引全球企业首发新品，推动技术、品牌等要素流动。

新发展理念——

创新发展：首发经济是创新成果转化的“试验田”，如新能源汽车、人工智能产品首发倒逼

产业链创新。

协调发展：依托中心城市首发效应，带动区域产业链协同（如长三角联动发展“首店经济”）。

开放发展：通过国际展会（如服贸会）扩大开放，吸引外资和技术合作，体现“开放是当代

中国的鲜明标识”。



建设现代化经济体系：首发经济推动服务业高端化（如会展经济、商业服务），促进产业结

构优化，助力构建“创新引领、协同发展”的产业体系。

《政治与法治》—— 政府职能与社会治理

政府经济职能——

制定政策规划：如各地出台“首店经济”扶持政策（资金补贴、审批便利化），体现政

府通过产业政策引导市场发展。

市场监管与公共服务：规范首发经济秩序（如知识产权保护、消费者权益保障），完善

基础设施（如会展场馆、交通网络）。

党的领导与人民立场——

党对经济工作的全面领导：将首发经济纳入“十四五”规划和地方政府重点工作，体现

“党总揽全局、协调各方”的领导核心作用。

以人民为中心的发展思想：首发经济满足人民对美好生活的需要（如高品质消费、文化

体验），体现政府“增进民生福祉”的目标。

《当代国际政治与经济》——经济全球化与国际竞争

经济全球化的机遇与挑战——

首发经济是经济全球化的微观体现，通过国际展会（如进博会）参与全球价值链分工，

利用“首发”平台吸引跨国企业资源，提升我国在全球产业链中的话语权。

应对“逆全球化”挑战：通过首发经济增强国内市场对全球要素的吸引力，稳定外资信

心，彰显中国扩大开放的决心。

国际竞争与合作——

城市间国际竞争：北京、上海等城市通过首发经济提升“全球城市指数”排名，与纽约、

东京等城市争夺国际消费、创新资源。

多边合作机制：依托“一带一路”倡议，与沿线国家共建首发经济平台（如跨境电商首

发、文化产品国际首发），推动互利共赢。

《哲学与文化》——创新意识与文化赋能

辩证唯物主义的创新观：

首发经济的本质是“创新突破”，体现辩证否定观（扬弃传统经济模式，培育新形态）和

辩证法的革命批判精神（打破常规，抢占发展先机）。

实践与认识的辩证关系：首发经济通过市场实践检验创新成果（如新品市场反馈推动技

术迭代），体现认识对实践的反作用。



文化与经济的相互作用——

文化赋能经济：将本土文化元素融入首发产品（如“国潮”新品首发），推动文化产业与

消费经济融合，增强首发经济的文化内涵和吸引力。

文化自信的体现：本土品牌（如华为、故宫文创）国际首发，展示中华文化创造力，提

升国家文化软实力。

《中国特色社会主义》——新时代的历史方位

社会主要矛盾转化：首发经济是解决“人民日益增长的美好生活需要和不平衡不充分的

发展之间的矛盾”的重要途径，通过提供高端化、个性化产品，满足多样化消费需求。

中国式现代化特征：

首发经济强调“创新驱动”和“共同富裕”，如通过首发经济带动中小微企业创新（如

设计师品牌首店），促进就业和收入增长，体现“以创新为第一动力”“共享发展成果”的现

代化要求。

与西方资本主义经济模式对比：首发经济在党的领导下实现有序发展，避免资本无序扩

张，体现社会主义市场经济的制度优势。


